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Papp Gábor online marketing és SEO szakértő. Szakterülete a 

keresőoptimalizálás, a Growth Hacking és az üzleti modellek. Ügyfelei 

között van több hazai és külföldi multinacionális vállalat, technológiai 

cégek, de dolgozik együtt New York Times Bestseller íróval is.  

 

Magyarország vezető online marketing és SEO blogjának (thepitch.hu) 

az alapítója és szerzője. Az oldal célja, hogy segítsen kinevelni a jövő 

online marketinges és keresőoptimalizálás generációját. 
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