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Eloszo

Sokan nem is gondolnak bele, de egy konyvet sokszor nem is lezarni nehéz, hanem
elkezdeni. Mi legyen az els6 mondat? Hogyan inditsuk el az olvas6t azon az uton, hogy
mar az elsé sornal letehetetlennek érezze. Amikor ezen gondolkoztunk, akkor rajottink,
hogy a keres6optimalizalas egyik sokszor elfeledett tételét kell el6szedniink.

igy, ha bar nem is tokéletesen az elsé sorban, de az elsd és talan legfontosabb
gondolattal inditjuk ezt a konyvet.

“Tactics meaning doing things right.
Strategy means doing the right things.”

Szabadforditasban ez annyit tesz, hogy hiaba csinalsz mindent jél. Attél még nem
biztos, hogy a j6 dolgokat csinalod. Es ez kifejezetten igaz a keres6optimalizalasra is.

Ugyanis:

e Hiaba optimalizalod a szdveget jOl, ha azt példaul rossz kulcsszéra teszed!

e Hiaba reszeled az oldal betdltési sebességét, ha egyébként linkekben vagy
elmaradva. Oké, hogy gyorsabb lesz az oldalad, de a Google taladlatokban nem
feltétlen jossz el6rébb!

e Hiaba épitesz nagyon hatékonyan linket, ha azokat gyenge minéségli és témaban
nem relevans helyekrdl teszed.

e Hidba..

A hibas megkozelitéseket oldalakon keresztiil tudnank sorolni. De ahelyett, hogy a
hibakat vennénk el ujra és Ujra, ez a kdnyv inkabb a helyes stratégiakra koncentral.

Olyan megoldasokat mutatunk be nektek a kovetkez6 oldalakon, amik évek 6ta jo
példaként allnak el6ttiink a hazai piacon.

Ahol nem csak a taktika stimmel, hanem maga a stratégia is!



Attekinto

A konyvet tematikusan tobb nagy részre osztottuk. Itt elsésorban arra torekedtiink, hogy
egymastol jol elkllonilé stratégiakat és modszereket kiilonbdztesstink meg.

A stratégiak végcélja mindig az, hogy egy weboldal értéket és ezzel egyiitt pénzt
teremtsen a készit6jének. Ezért az alabbi megoldasokat szedtiik szét tematikusan:
Affiliate weboldalak

Adsense oldalak

Arbitrazs oldalak

B2B lead general6 oldalak

Webshopok
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Vannak olyan oldalak, amelyek a fenti stratégiak keverékét hasznaljak. Es biztosan
létezik mas pénztermeld megoldas is, amit mi ebben a konyvben nem érintiink.
Ugyanakkor ha az itt felsorolt megoldasokat és technikakat megismered, akkor szinte
barmilyen mas technikat is gyorsan azonositani tudsz majd.

Ugyanis az elemzés soran arra torekedtiink, hogy ezeket nagyon részletesen és
logikusan felépitve mutassuk be:

- El6szor is, hogy miért jottek ezek egyaltalan létre?

- Mi a célja ezeknek az oldalaknak?

- Milyen el6nyt vagy piaci tokéletlenséget hasznalnak ki?

- Milyen stratégiat valasztottak és azt mennyire tudjak hatékonyan végrehajtani?

A példék kdzott lesznek nagyon jo példak. Es olyanok is, ahol latszik az irdny, de a
kivitelezés nem tokéletes. Ez sokszor tudasbeli hianyossagra vagy egyszerlen csak
idéhianyra vezethet6 vissza.

De a kozos ezekben az oldalakban mindig az, hogy SEO oldalrél probaljak megszerezni
a forgalmat, és utana ezt konvertaljak leaddé, vagy mar egybdl fizet6 tigyféllé, hirdetési
bevétellé.



